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DESKRIPSI MATA KULIAH 

Inovasi Bisnis Statistik adalah proyek batu penjuru kelompok Mata Kuliah, yang diberikan 
kepada mahasiswa statistika semester 5. Mata Kuliah ini dikemas dalam 5 sks dengan lima materi 
utama, yaitu: 1) Konsep inovasi bisnis, meliputi metode pengembangan inovasi bisnis (produk, 
proses produksi, pelayanan dan distribusi) sesuai kebutuhan masyarakat dan 
perusahaan/lembaga dengan tujuan memperluas jangkauan konsumen), 2) Berbagai metode 
pengembangan inovasi bisnis, 3) Berbagai jenis inovasi bisnis,  4) Manajemen Inovasi, 5) 
Perencanaan Bisnis dan Bisnis Digital. Pelaksanaan Mata Kuliah ini terdiri dari empat kegiatan, 
yaitu: kuliah tatap muka, kuliah tamu dari praktisi, penugasan proyek perencanaan inovasi bisnis 
dalam bentuk produk dan/atau layanan statistik, dan gelar atas hasil penyusunan perencanaan 
inovasi bisnis di bidang statistika. Dalam menyusun rencana inovasi bisnis di bidang statistika, 
bimbingan dan pemaparan hasil akan dilakukan 
CAPAIAN PEMBELAJARAN LULUSAN YANG DIBEBANKAN MATA KULIAH 
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CPL-5  
CPL-6   
 

Mampu menunjukkan sikap dan karakter yang mencerminkan: ketakwaan kepada 
Tuhan Yang Maha Esa, etika dan integritas, berbudi pekerti luhur, peka dan peduli 
terhadap masalah sosial dan lingkungan, menghargai perbedaan budaya dan 
kemajemukan, menjunjung tinggi penegakan hukum mendahulukan kepentingan 
bangsa dan masyarakat luas, melalui kreatifitas dan inovasi, ekselensi, kepemimpinan 
yang kuat, sinergi, dan potensi lain yang dimiliki untuk mencapai hasil yang maksimal 
Mampu mengkaji dan memanfaatkan ilmu pengetahuan dan teknologi dalam rangka 
mengaplikasikannya pada bidang Statistika, serta mampu mengambil keputusan 
secara tepat dari hasil kerja sendiri maupun kerja kelompok dalam bentuk laporan 
tugas akhir atau bentuk kegiatan pembelajaran lain yang luarannya setara dengan 
Tugas Akhir melalui pemikiran logis, kritis, sistematis dan inovatif. 
Mampu mengelola pembelajaran diri sendiri, dan mengembangkan diri sebagai 
pribadi pembelajar sepanjang hayat untuk bersaing di tingkat nasional, maupun 
internasional, dalam rangka berkontribusi nyata untuk menyelesaikan masalah 
dengan mengimplementasikan teknologi informasi dan komunikasi dan 
memperhatikan prinsip keberlanjutan serta memahami kewirausahaan berbasis 
teknologi 
Mampu menerapkan Sains dan Matematika untuk mendukung pemahaman metode 
statistika 
Mampu menerapkan teori statistika pada metode statistika  
Mampu merancang, mengumpulkan, dan melakukan manajemen data dengan 
metodologi yang tepat 



CPL-7  
 
CPL-8  
CPL-9 
 
CPL-10 

Mampu menggunakan perangkat komputasi modern untuk menyelesaikan 
permasalahan statistik 
Mampu menggunakan teknik komputasi  untuk menyelesaikan permasalahan  statisti 
Mampu menerapkan metode statistika  untuk menganalisis permasalahan teoritis dan 
rill 
Mampu menerapkan metode statistika Bisnis, Industri, Ekonomi, Sosial, Kesehatan, 
atau Lingkungan pada permasalahan riil 

CAPAIAN PEMBELAJARAN MATA KULIAH 
CPMK.1  
 
CPMK.2  
 
CPMK.3  
CPMK.4 

Menerapkan pengetahuan teori statistik dan matematika dalam interpretasi dan 
penyajian data  
Mengidentifikasi, merumuskan dan menganalisis data menggunakan metode statistik 
yang tepat  
Mengevaluasi masalah sesuai dengan prosedur pengujian hipotesis 
Mampu mengambil keputusan yang tepat berdasarkan analisis informasi dan data, 
serta mampu mengkomunikasikan hasil analisis baik secara lisan maupun tulisan 

POKOK BAHASAN 

1. Konsep Inovasi: pengertian inovasi (Innovation) &; discovery (Penemuan), Sejarah dan 
tonggak inovasi (Innovation history &; milestone Innovation process Technology) 

2. Proses inovasi, mengukur keberhasilan inovasi (Innovation success measurement), 

3. Berbagai jenis inovasi, model generik dari proses inovasi, berbagai jenis strategi inovasi, 

4. Teknik komunikasi bisnis dan manajemen proyek di bidang statistik 

5. Kewirausahaan, Arus kas inovasi. 

6. Perencanaan Bisnis: Definisi dan ruang lingkup perencanaan bisnis, analisis pasar, 
perencanaan produksi barang/jasa, perencanaan pemasaran barang/jasa, perencanaan 
organisasi bisnis, perencanaan kolaborasi, perencanaan keuangan, manajemen risiko bisnis. 

7. Bisnis Digital: Konsep dasar e-bisnis, perencanaan bisnis digital (Startup), pemasaran digital, 
teknologi Blockchain. 
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